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non ¢ una musica per vecchi

Lirica | Posti scontati per chi twitta, Google Glass per

un esperienza interattioa e contest su Instagram. L'opera

punta ai giovam sfidando i cliché. E un problema di format

BARBARASGART

8 «Matula conosci Tosca?».
La domanda, fatta a brucia-
pelo e con occhi severi da una
compagna di classe di mia fi-
glia, seconda elementare, mi
ha lasciata perplessa. Nean-
che il tempo di chiedere «To-
sca, chi?» che ¢ arrivatala se-
conda richiesta: «E Turan-
dot?». Allora era proprio
quella Tosca li. Rispondo af-
fermativamente e vedo, nello
sguardo della bimba, che ho
acquistato punti. Sollevata,
indago. Un laboratorio sco-
lastico nell’ambito di Bookei-
ty con Cristina Bersanelli,

Guandocerchi

sy Youtube appalano
pubblicitadicure
perPictuselink
aresidenze geriatriche

autrice della collana Su il si-
pario (Edizioni Curei, con il-
lustrazioni di Gabriele Ci-
ma), ha fatto conoscere ai
bambini i cattivi (anzi, i Kat-
tivissimi, come recita uno
dei titoli), i veleni e le pozioni
pill potenti, i fantasmi piu
spaventosi delle opere. Con i
cd per ascoltare le arie rac-
contate nei libri. Risultato,
bimbi che conoscono perfet-
tamente Scarpia, Don Gio-
vanni e Jago e a cena ti rac-
contano di quella terribile
Lady Macbeth.

Una delle tante conferme
che no, che l'opera lirica non

&musica per vecchi, come so-
stiene da tempo Andrea Bat-
tistoni, giovanissimo diretto-
re d’orchestra (nel 2012 ha
seritto per Rizzoli un libro
dal titolo, proprio, Non &é mu-
sica per vecchi) che spiegava:
«Bisogna avvicinare i pin
piccoli alia lirica e alla classi-
ca per gradi, come si fa con
arte e letteratura. Non obbli-
gheremmo un bimbo alegge-
re la Divina Commedia; per-
ché tediarlo con ore di ascol-
to di opere non adatte a lui?
Meglio privilegiare le storie
“cinematografiche”, le vicen-
de universali che colpiscono
la loro fantasia. Tosca, Tu-
randot, ma anche T'Aida. E
tutto Puccini».

Sempre con grande legge-
rezza: «Il segreto & il gruppo:
cantare in un coro puo essere
un modo molto bello per ap-
passionare i pit giovani, al-
meno all'inizio. Spingerli allo
studio solitario di uno stru-
mento puo essere contropro-
ducente. Io stesso ho rischia-
to dilasciar perdere».

E nonostante quando cer-
chi un pezzo di lirica su You-
tube spesso sullo schermo
appaiano pubblicita di cure
preventive per l'ictus e link a
residenze geriatriche, segno
di come, nella nostra societa,
la lirica sia sinonimo di vec-
chio e stantio, simoltiplicano
le iniziative di successo per
portare all'opera bambini e
ragazzi. Come quelle consoli-
date da anni alla Scala di Mi-
lano: anteprime e sconti per
gli under 30, livetwitting di
prime e balletti, visite guida-
te al teatro (prese d’assalto)
per famiglie ¢ bambini e le
Grandi Opere per Piccoli,

una rappresentazione all’an-
no a misura di bambino.
Quest’anno si tratta di un
adattamento della Ceneren-
tola di Rossini per un’orche-
stra di dodici elementi e della
durata di un’ora, adatta alla
soglia di attenzione dei piu
piceoli, come raccomanda
Battistoni. O quelle piu re-
centi e in forte crescita del
Teatro Massimo di Palermo
che ha riservato a meta no-
vembre un’anteprima pro-
prio della Tosca per gli under
35, a prezzi ridotti, con tantc
di hashtag #TComeTosca ¢
contest fotografico su Insta-
gram. Se ne occupal’Associa-
zione Giovani per il teatrc
Massimo, che gia lo scorsc
anno ha portato a teatro mil-
le ragazzi arrivati da tutta le
Sicilia per I'anteprima under
30 della Traviata.

Sempre a prezzo ridotto
perché il costo del biglietto
quello si, pud essere ancora
una barriera. Lo sa bene la
Fondazione Arena di Verona
che, insieme alle molte attivi-
ta per i bimbi e le famiglie,
giadadue stagioni hacreatoi
Tweetseats. Postiin “riservet-
ta”, la zona laterale sopra il
palco solitamente occupata
da artisti e cantanti che vo-
gliono assistere allo spetta-
colo. Con 10 euro si va all'o-
pera e si twitta prima, dopo e
anche durante, per raccon-
tarla in tempo reale achi ¢ a
casa con 'hashtag #inarena.
Nella scorsa stagione sono
stati piu di 700 gli spettatori
che hanno approfittato dell’i-
niziativa, che sard ripetuta
anche per la prossima stagio-
ne, assicurano dalla Fonda-
zione.

A luglio grazie ai tweet-
seats ho fatto un esperimen-
to con mia figlia: tutti a vede-
re la Carmen, con qualche ti-
more e tanti cuscini se la pic-
cola fosse crollata addor-
mentata alla fine del primo
atto. Figuriamoci. Cavalli,
danze, gonne che ruotavano,
colori e una musica trasci-
nante. Complice anche l'in-
credibile vicinanza al palco
dei posti riservati ai twittato-
1, si ¢ addormentata solo nel
viaggio di ritorno, non prima
di aver cantato a squarciago-
la YHabanera. Per la crona-
ca, ha chiesto di tornare dopo
una settimana a sentire i
Carmina Burana. Non & che
forse siamo noi genitori per
primi a pensare all’opera co-
me a qualcosa di vecchio, su-
perato?

Per i bambini & colore,
azione, narrazione in musi-
ca: vale la pena provare.
«Pud una musica “classica”
parlare alle nuove generazio-
ni, ai figli di internet in un’e-
poca cosl frenetica ed entu-
siasmante? La risposta é si»,
si entusiasma Battistoni, che
in ogni intervista dichiara di
avere in casa i poster di
Frank Zappa e degli Ac/Dc
insieme al busto di Beetho-
ven.

Gia, internet e la tecnolo-
gia, da considerare, anziché
avversarie, grandi alleate per
fare impresa culturale in Ita-
lia. Come succede in Sarde-
gna, storicamente culla del-
Pinnovazione online, oggi
ricca di nuovi fermenti.

«Bisogna ammettere che
nella lirica esiste un proble-
ma che definirei di format»,
dice Sergio Benoni, pioniere
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del web ai tempi di Video On
Line, oggi direttore marke-
ting e innovazione del Teatro
Lirico di Cagliari e co-creato-
re del Media Lab al suo inter-
no. «Si tratta di una straordi-
naria sintesi di tutto cio che
in Italia sappiamo fare me-

glio. Ma é chiusa in una strut-
tura fissa, immutata da sem-
pre. La tecnologia puo essere
la chiave, la bacchetta magica

che la fa aprire, la avvicina a
tutti». Per esempio, facendo
indossare a turno ai cantanti
della Turandot andatain sce-
na aluglio i Google Glass, per
mostrare agli spettatori di-
versi punti di vista e rendere
Popera interattiva e ancora
piu coinvolgente. O ancora,
spalancando le porte del tea-
tro a start up e gruppi di gio-
vani creativi: «A gennaio

ROMA Giovanispettatoriall’Auditorium Parco della Musica

apriremo uno spazio di co-
working gratuito che ospitera
associazioni e liberi profes-
sionisti in un loft a fianco del
teatro, che avra circa 25 po-
stazioni di lavoro. Per parte-
cipare, ci sara un bando pub-
blicato a breve sul sito del
teatro e il contratto prevede-
raYospitalita gratis in cambio
di un certo numero di ore de-
dicate al Lirico. Potranno gi-

rare video, scattare foto, pro-
durre contenuti o fare attivita
di ufficio stampa, a scelta. Li-
dea é di favorire gli incroci di
professionalita, le contami-
nazioni, le connessioni in un
ambiente che stimola la crea-
tivita come quella di un gran-
de teatro storico».

E far continuare a vivere
storie che appassionano da
sempre. Anche i bambini.

RICCARDO VENTURI/ CONTRASTO
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